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浙江仙琚制药股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2024-005

投资者关系活动类别 ☑特定对象调研 现场会议 □分析师会议

媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 其他 电话会议

参与单位名称及人员姓名

华夏久盈 张伟光 华夏久盈 周 武 浙商证券 李千慧

中泰证券 祝嘉琪 中泰证券 徐文钰 申万菱信 张泽平

申万菱信 姚宏福 国信证券 彭思宇

交银施罗德 徐嘉辰 交银施罗德 周章庆

太平洋医药 周豫 太平洋医药 乔露阳

时间 2024年05月29日 15:30-17:00

地点 仙琚制药 会议室

上市公司接待人员姓名

董事会秘书 张王伟

证券事务代表 沈旭红

投资者关系活动主要内容

介绍

1、制剂相关产品经营情况

公司制剂产品涵盖生殖、麻醉、呼吸、 皮肤及全身用

皮质激素等多个领域。制剂剂型涵盖固体制剂、注射剂、

混悬、冻干粉、乳膏、鼻喷剂、凝胶、气雾剂、粉雾剂等

主流剂型。

一季度制剂销售营业收入同比增长13%。其中妇科计生

类收入1.23亿元，同比增长15%，主要是黄体酮胶囊、米非

司酮、新产品庚酸炔诺酮注射液增长。麻醉肌松类收入3000

万元，同比增长100%，主要是罗库溴铵注射液、舒更萄糖

纳注射液同比增长。呼吸类产品收入1.8亿元，同比增长

28%，主要是糠酸莫米松鼻喷剂收入同比增长。皮肤科产品



收入5100万元，同比增长38%；主要是糠酸莫米松乳膏同比

增长。普药收入1.6亿元，同比下降8%，主要是地塞米松磷

酸钠注射液集采后收入同比减少。二季度以来，相关产品

销售态势良好。

2、制剂销售体系的变革

一季度制剂产品呈现好的销售态势，得益于近年来公

司持续的管理变革。在市场策略与产品培训方面，公司采

取了一系列创新措施。通过优化人员结构和提升团队动力，

有效地提升OTC团队的效率和销售业绩。对销售一线进行专

业产品培训，以提高专业性，增强客户的信任度。持续推

进精细化营销管理；面对多层次的市场结构，做好细分领

域的市场下沉。通过对三层市场的区分，将产品、终端和

人员的能力进行匹配，通过从上到下学术信息的传递最提

升公司销售体系的专业化能力。

公司在销售体系上适时变化，强化市场部、医学部和

数据体系建设，提升销售效能，输入新管理理念，构建面

向一线的协同架构。加强专科市场新产品的学术推广能力，

提升销售队伍的综合能力，为公司后续新产品的上线做好

市场和销售准备工作。

3、呼吸科产品情况

呼吸产品线保持良好的市场格局。公司重点选取一些

有壁垒的呼吸类复杂制剂开展研发立项，动态布局产品梯

队，以临床需求为导向、以复杂制剂平台技术为基础，创

新驱动、仿创结合。

公司在吸入制剂的布局主要是肺部给药的研发平台搭

建。除了正在开展的糠酸莫米松鼻喷剂、噻托溴铵粉雾的

一致性评价工作，目前在干粉吸入剂型的基础上重点选取



一些有研发壁垒的药械联合的产品方向，积极开发下一代

吸入剂型，多个二联吸入复方制剂、三联复方制剂已完成

研发立项，未来还将围绕肺部给药平台推进一系列吸入类

创新型品种。

4、原料药领域

公司原料药制剂一体化，原料药自供是重要基础。从

产品角度丰富（技术、成本、无菌）、客户角度触达（代

理商、终端客户），积极拓展原料药销售。公司集合各版

块、各厂区的力量，强化各线条协同能力，提高原料药的

综合水平。面对未来的市场销量拓展，公司有信心也有准

备，公司将立足自身发展，逐步做好重点能力构建和产线

的建设，持续充分地释放产能，不断提升资产投入效率及

综合成本效率。

当前原料药市场需求是多层次的，一方面国际非规范

市场容易受到原材料价格、国内外竞争的影响，产品价格

产生较大波动。另一方面，随着全球对于药品质量和安全

标准的要求不断提高，欧美等地的企业开始重新评估其供

应链布局，蕴藏着机会和挑战。因此，单纯依靠低成本竞

争已不足以在多层次的国际市场立足。通过技术进步、提

高产品质量、优化生产工艺、加强研发投入成为关键因素。

公司在面对这些挑战时，通过整合资源、拓展全球市场、

增强自身的技术研发能力和产业链稳定性，寻找高质量发

展路径。

5、近期展会情况

2024年5月，第88届全国药品交易会在上海召开。在制

剂展区，公司制剂六大事业部——处方药事业部、流通事

业部、免疫健康事业部、综合招商事业部、麻醉招商事业

部、器械事业部携多款核心产品，涵盖妇科、免疫、普药、



皮科、麻醉、器械等几大管线参展全国药交会。在原料药

展区，国内、国际销售团队就皮质激素、孕激素、雌激素、

雄激素、麻醉类、原料及中间体等产品与客户进行了深度

探讨和交流，倾听客户需求。同时还向客户推荐子公司

Newchem的系列产品，充分展示了公司产品的专业性和丰富

性。

2024年6月中旬将迎来CPHI China 世界制药原料中国

展，这是汇聚全球原料药展商的重要会议，期待寻求更多

产业上下游的融合拓展。

前沿市场的需求趋势是要求企业需要同时具备国内和

国外的业务能力。公司会持续关注核心竞争力的构建，如

供应链稳定、EHS体系认证、研发和生产流程等方面，以确

保公司产品和服务在国际市场中有竞争力。

6、产品研发申报进展

近年来在新产品申报和潜力产品一致性评价上持续发

力，产品研发进度总体按既定的目标推进。未来几年公司

紧紧围绕妇科及辅助生殖、围术期用药、呼吸科、下一代

皮质激素等领域开展后续研发管线布局。研发创新是公司

长远发展的动力源泉，公司新产品的陆续申报及获批，为

培育二次增长曲线奠定了产品基础。

7、公司如何看待未来业绩实现和能力构建？

公司更关注业绩增长背后的行动逻辑。坚信业绩的提

升应基于能力提升为基础，要有具体的行动所支撑，而不

是单纯一个业绩数字。我们更注重以能力提升和积极行动

带来的可持续增长。

附件清单（如有） 无

日期 2024年05月29日




